Tadeusz STYCZEN SDS

KOMUNIKUJE SWIADCZAC

Komunikat to weztowy punkt na drodze od doswiadczenia prawdy do komunii

z drugim w prawdzie, do komunii oséb (communio personarum) we wspolnym
przezywaniu prawdy 1 we wspolnym swiadczeniu o prawdzie.

Komunikat, przestanie, ma swe wlasne prawa. Nie tylko usprawiedliwia
stowo o sobie, niekiedy si¢ go wrecz domaga. Domaga si¢ go zwlaszcza teraz,
w dobie inflacji informacji w ogéle, w okresie kryzysu zaufania do Srodkow
masowego przekazu. W jaki sposdb zrehabilitowaé zdewaloryzowana lub nawet
skompromitowana dzi§ informacje, ktora tak czesto stuzy dezinformacji 1 mani-
pulacj1? Wydaje sie, ze wilasnie to pytanie sklonilo organizatorbw Meetingu
1986 do postawienia istotnego pytama: ,,C’€é notizia senza esperienza?” (Czy
mozliwa jest komunikacja bez do§wiadczenia?). Czy nie chodzilo im 0 wzmoc-
nienie swego twierdzenia: Nie ma komunikatu, nie ma komunikacji bez do-
Swiadczenia 1 Swiadczenia! — wyrazajac je forma retorycznego pytania?

Komunikat jest §wiadectwem. Jest Swiadectwem tego, kto
komunikuje, komunikuje o tym, co komunikuje, i zarazem Swiadectwem
wobec tego, k o mu komunikujacy komunikuje to, co komunikuje. Jest
Swiadectwem, przez ktore komunikujacy chce um oz 11 w1 adresatowi
komunikatu osobiste doS§wiadczenie komunikowane) mu
prawdy 1 stanie si¢ przez toje) Swiadki1em, apoprzezto — nawiazacC
z nim samym komuni¢ we wspoldoSwiadczanej 1 wspOlprzezywanej z nim
prawdzie. Swiadectwo takie mozna jednak skladaC tylko o tym, czego sie
wprzdd osobiScie doSwiadczylto — lub doSwiadcza —  jako
prawdziwej warto§ci. Swiadectwo to ma zatem za swa podsta-
we doSwiadczenie par excellence aksjologiczne, czyli osobiste obcowanie z
prawda o warto$§ci tego, czemu si¢ Swiadczy, a zara-
zem osobiste przeSwiadczenie o0 jej doniostosSci dla tego,
k o mu si¢ o niej Swiadczy, co zaklada ze swej strony osobiste przeSwiad-
czenieo waznosSci tego przede wszystkim, k o m u si¢ o niej
Swiadczy. Doswiadczenie godnosci tego, k o m u si¢ komunikuje: adre -
s ata komunikatu oraz doSwiadczenie warto§ci tego, C O mu sie
komunikuje: tre $ ci1 komunikatu — to wspolrzedne wyznaczajace sedno
komunikatu, to wielkoSci w nim nierozdzielne. Tak oto doSwiadczenie prawdy
o wartosSci przechodzace w Swiadczenie o niej ze wzgledu na adresata, czyli



18 Tadeusz STYCZEN SDS

miltos§¢é¢ do komunikowanej prawdy 1 do osoby, ktore sie
prawde te¢ przekazuje, stanowi dusze komunikatu zastugujacego na to imig.
Komunikat to préba skomunikowania jego adresata z prawda w taki sposob,
by on sam jej doSwiadczyl 1 sam stal sie jej Swiadkiem, 1 zarazem préba na-
wiazania komunii z samym adresatem poprzez komunikowana mu prawde, to
proba wejscia z nim w ,,poufne obcowanie” (C. K. Norwid, Bliscy), obcujac
z nim poprzez obcowanie z prawda. Komunikat zatem to wezlowy
punktnadrodze dodos§wiadczeniaprawdy, do
komunii z drugimi w prawdzie, dokomunii oséb (com-
munio personarum) we wspolnym przezywaniu prawdy 1 wspdlnym do§wiad-
czaniu prawdy 1 wspdlnym $wiadczeniu o prawdzie.

Lecz oto slysze juz glosy zakwestionowania, nawet protestu, nie ma takich
komunikatow! Nie ma tak komunikujacych na wspdlczesnym rynku masowych
Srodkéw przekazu! Komunikat to towar, taki jak kazdy inny, towar, ktory sie
sprzedaje i1 za ktdry si¢ placi. Komunikujacy to kupiec trudniacy sie sprzedaza
informacji. Adresat to nabywca. Aby mu sprzeda¢ informacje, trzeba rozbudzié
w nim raczej giéd sensacji niz prawdy. Prawda o wielkoSci czlowieka stawia
mu zreszta zbyt wysokie wymagania; niekiedy on sam wolalby o niej nie
wiedzie€ lub o niej zapomnie€, mogiby wowczas zyC¢ spokojniej. Wiedza o tym
potentaci rynku informacji i staraja si¢ dostosowaé podaz do oczekiwan swych
nabywcOw. Staraja si¢ im pomoc w ucieczce od samych siebie, dbaja o roz-
rywke. Jesli im proponuja kulture, to... rozrywkowa, czyh ,kulture” ucieczki
od siebie w miejsce kultury powrotu do siebie. Czy wiec za podstawe definicji
komunikatu nie nalezy wzia¢ faktycznych danych z rynku informacji? Czy nie
nalezy dopusci¢ do glosu psychologii i socjologii tego rynku? Oddaé glos
statystyce?

Na to odpowiem krotko. Jesh rzeczywiScie komunikujacy redukuja dzi$
komunikat do towaru, ktorego cala warto$¢ wyznacza dla nich jedynie zdolnos¢
wywolywania sensacji lub che¢ manipulowania ludzka staboscia, to tym gorzej
dla nich samych. Duzo gorzej niz dla ofiar ich handlu. Przypomnie€ tu trzeba
przestroge wielkiego filozofa atenskiej agory, Sokratesa: ,,SzczeSliwsza jest
ofiara mordu od swego oprawcy”! Kryzysowa sytuacja na rynku srodkoéw
masowego przekazu to nie powdd, by ja zaakceptowaé, lecz powdd, by ja
zmieni¢, uzdrowi€. Naprawde zaczal nalezy nie od odrzucenia definicji —
dobrej! — komunikatu, lecz od rehabilitacji jej desygnatu, od rehabi-
litacji komunikatu.  JeSli komunikat przestal by¢ Swiadec-
twem, to niech sie nim mozliwie najpredzej na powr6t stanie! Niech stanie si¢
godny tego, kto komunikuje, i godny tego, komu jest komunikowany! Oto
antidotum na zlo merkantylizacji komunikatu i zto manipulacji jego adresem:
od masowych §rodkéw przekazu poczynajac, az po to, co si¢ niekiedy przemy-
ca nawet z katedr uniwersyteckich pod mianem antropologii, i na Wschodzie,
1 na Zachodzie. Filozofia czlowieka czeka na powrdt Sokratesa...
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Gdy sw. Franciszek z Asyzu, obiegajac miasteczka 1 wioski rodzinnej Um-
brii, wolal: ,MiloS§¢ nie jest kochana!”, ludzie méwili, ze oszalal. Czy jednak
nie bylo na odwr6t? Mozna w swej krotkowzroczno$ci prowadzi¢ zycie obled-
ne i obled ten uznaé za co$§ normalnego, za co$, co jedynie godzi si¢ i przystoi
normalnemu, szanujacemu spok6éj — wlasny i cudzy — czlowiekowi. Sw.
Franciszek zdecydowal sie¢ zburzy¢ ludziom ten ich ,Swiegty spokdj”, chcial
zbudzi€ ich z letargu pozornej normalnosci, otrzezwiC, wytraci¢ z niebezpiecz-
nej iluzji. To oni byli szaleni. Trzezwy byl on!

Jak to czynil? Wlozyl w swe przepowiadanie calego siebie: swa mios¢ do
ludzi i do prawdy. Swiadczy! sobatym, ktérym komunikowat o tym,
czego doswiadczal Dawal im czytelne dowody, ze ich kocha 1 ze
wlasnie dlatego tylko glosi im prawdy trudne do przyje¢cia, lecz jedynie ich
godne. Dzisiaj, po wiekach, trzeba nam — w zmienionych warunkach — po-
wtorzyC ten sam eksperyment. Niech komunikat znowu
Swiadectwem si¢ stanie! Slowo — czynem, przezroczystym
znakiem prawdy. Chrystus przemowil, nawet do swych najblizszych, dopiero
tym, ze nie zstapil z krzyza, dawszy im wczesniej wiele tego dowodow, 1z
mogt to uczyni€. Przemawia najglebiej rozbrojona z wszechmocy moca mitos-
ci. Ten bezstlowny komunikat daje dopiero moc ostatecznie przekonujaca wcze-
Sniej wypowiedzianym stowom. ,,A mySmy uwierzyli miloSci” — powie Sw.
Jan. O te rewolucje, rewolucje Swiadectwa — chodzi dzi§ na rynku migdzy-
ludzkiej komunikacji. Jest ona konieczna Iona dopiero
wystarcza. Bo tylko miltos§¢ — milo$€ prawdy 1 milo§¢
czlowieka w prawdzie — czlowiekowli wystarc za.



